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иную вещь. Если бы мог, то все коллекции 
показывал бы подобным образом. На шоу 
слишком много людей, а мне нравится лич�
ный контакт.
— Я знаю, что вы больше не планируете 
открывать магазины в Северной 
Америке, зато открыли мужской магазин 
в Москве. Какие рынки для вас наиболее 
интересны?
— Вы знаете, что действительно интересно? 
Наши клиенты — люди мира. Для нашей 
компании нет разницы между странами и 
городами. Иногда люди говорят: «Японские 

покупатели очень отличаются от покупате�
лей в Дубае или от тех, что в Лос�Анжелесе и 
в Москве». Не соглашусь с этим. У них боль�
ше общего, чем может показаться на пер�
вый взгляд. Наши клиенты очень активны в 
социальных сетях. Они любопытны. Они 
все знают. Они заняты работой, их жизнь 
кипит. И они ценят нас за то, что мы делаем 
вещи для людей именно с таким стилем 
жизни. Мы только что открыли магазины 
на Бали и в Румынии. На очереди Москва, 
где мы открыли большой мужской магазин. 
У нас много поклонников. Раньше они поку�

пали в поездках, теперь они смогут делать 
это дома. 
— Вы подстраиваетесь под вкусы рынков 
и стран?
— На самом деле нет. Разве что в Азии нужны 
размеры поменьше, в России мы хорошо про�
даем ботинки, a в Южной Америке популяр�
нее сандалии. Но понятно, что наши русские 
клиенты путешествуют, и им нужны санда�
лии, а латиноамериканские клиенты в путе�
шествиях нуждаются в ботинках.

Новый мужской бутик
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